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Objetivos
El objetivo principal del curso consiste en brindar a los alumnos los instrumentos analíticos básicos con el fin de formar en ellos el modo de pensar económico, desarrollando el criterio económico de costo y beneficio.  Esto se realizará a través de la presentación de modelos teóricos, de la resolución de trabajos prácticos y del estudio de casos y aplicaciones.

De esta manera se explicará cómo las unidades económicas toman decisiones como consumidores o productores de bienes y servicios, como oferentes o demandantes de factores productivos y  cómo se interrelacionan formando mercados y determinando precios en los mercados de bienes y factores. 

Método de evaluación 

La materia se evaluará a través de:

1. Dos exámenes parciales teórico-prácticos.

2. La presentación de los trabajos prácticos realizados en clase.

3. La presentación de trabajos especiales y análisis de casos realizados en el taller. 

4. En caso de no haber aprobado uno de los dos parciales deberá rendir un examen recuperatorio. 

5. Habiendo cursado la materia, deberá rendirse un examen final.

PROGRAMA

1. Introducción

1.1    La economía como ciencia: definición.  Las leyes económicas.

1.2    Contenido de la ciencia económica: distinción entre macroeconomía y   

         microeconomía. El objeto de la microeconomía.

1.3    Ubicación de lo económico: escasez y elección. Costo y beneficio.  Principios

         básicos del análisis microeconómico.

1.4    Los modelos económicos.  El papel de los supuestos.

1.5    El circuito económico.      

1.6    La frontera de posibilidades de producción: el costo de oportunidad.

Krugman, Caps. 1, 2 y 13.

Frank Cap. 1

Valsecchi, Qué es la economía?
2. Oferta y demanda

2.1    Mercados: diferentes conceptos.

2.2    La demanda.  La ley de la demanda.  Los determinantes de la demanda.  Los    

         cambios en la demanda y en la cantidad demandada.

2.3    La oferta.  La ley de la oferta.  Los determinantes de la oferta.  Los cambios en   

         la oferta y en la cantidad ofrecida..

2.4    Interacción de la oferta y la demanda.

2.5    La función de los precios.

2.6    Precios máximos y mínimos.

Krugman, Caps. 3,4.

Frank, Cap 2

3. Teoría de la conducta del consumidor: Teoría de la utilidad cardinal

1.1. Plan económico de la unidad de consumo.

1.2. Utilidad total, media y marginal.  Ley de las utilidades marginales decrecientes.  Ley de las Utilidades marginales ponderadas.

1.3. La paradoja del valor.

1.4. El excedente de consumidor.

1.5. La utilidad marginal y la curva de demanda.

1.6. Críticas a la teoría de la Utilidad Marginal.

Krugman, Cap. 10.
Parkin, Cap.7

4. Teoría de la conducta del consumidor: Teoría de la utilidad ordinal

4.1    Supuestos relacionados con las preferencias del consumidor.

4.2    La teoría moderna del comportamiento del consumidor.

4.3    Las curvas de indiferencia.  Características.  La tasa marginal de sustitución.    

         Sustitutos y complementarios.

4.4    La restricción presupuestaria.

4.5 El equilibrio del consumidor: su obtención grafica y analítica

Krugman, Caps. 10,11

Frank Cap 3

5. La demanda del consumidor

5.1    Curvas de demanda individual.

5.2    Derivación de la curva de precio consumo y deducción de la demanda.

5.3    Derivación de las curvas de ingreso consumo y de Engel.

5.4    Efectos de las variaciones del precio: efecto sustitución y efecto ingreso. Bienes  

          normales, inferiores y Giffen.

5.5    La curva de demanda compensada.

5.6    El excedente del consumidor.

5.7    Comparaciones globales de bienestar.

Krugman, Caps. 6.

Frank Cap 4

6. La demanda de mercado y elasticidad

6.1   Agregación de las curvas de demanda de los individuos.

6.2   Elasticidad-precio de la demanda: directa. En un punto, en el arco.

6.3   Determinantes de la elasticidad-precio de la demanda.

6.4   Relación entre la elasticidad-precio y el ingreso.

6.5   Elasticidad precio cruzada de la demanda.  Bienes sustitutos y complementarios.

6.6   Elasticidad ingreso de la demanda.  Bienes normales e inferiores.

Krugman, Cap. 5.

Frank, Cap 5

7. Teoría de la producción

7.1     El objetivo de la empresa: teorias del comportamiento empresarial.

7.2     Insumos fijos y variables: corto y largo plazo.

7.3     La función de producción.

7.4     La función de producción con un factor fijo y uno variable. Curvas de producto,  

          total, medio y marginal.  La ley de los rendimientos marginales físicos 

          decrecientes.  La geometría de las curvas de producto medio y marginal.  Las  

          etapas de la producción.

7.5     La producción con dos factores variables.  Las isocuantas.  La tasa marginal de   

          sustitución  técnica.  Los rendimientos a escala.  La combinación óptima de 

          factores teniendo en cuenta los costos.  La ruta de expansión.

7.6     Los cambios en los precios de los factores.

Krugman, Cap. 8.

Frank Cap. 9

8. Teoría de los costos

8.1    Costos de oportunidad.

8.2    El corto y el largo plazo.

8.3    Costos fijos y variables.

8.4    Costos totales, medios y marginales.

8.5    La relación entre las curvas de costos y de producto.

8.6    Rendimientos a escala.

Krugman, Cap. 8.

Frank Cap. 10
9. Teoría de los mercados:  La competencia perfecta

9.1 El significado de la competencia.  Las condiciones de la competencia perfecta.

9.2 La determinación del precio y maximización de beneficios en el corto plazo.

9.3 La oferta de la industria en el corto plazo.

9.4 El equilibrio en el corto plazo.

9.5 La eficiencia del equilibrio competitivo en el corto plazo.

9.6 El excedente del productor.

9.7 La curva de oferta de la industria a largo plazo.

9.8 El equilibrio a largo plazo.

9.9 La elasticidad de la oferta.

9.10 Análisis de los mercados competitivos: excedente del consumidor y del                    productor.

Krugman, Cap. 9.

Frank Cap. 11

10. Teoría de los Mercados:  El monopolio
10.1 Definición de monopolio.  Las cuatro fuentes del monopolio.

10.2 La curva de demanda a cual se enfrenta el monopolio.

10.3 El enfoque del ingreso y costo total. 

10.4 El enfoque del ingreso y costo marginal.

10.5 El equilibrio a corto y largo plazo.

10.6 La discriminación de precios.

10.7 La pérdida de eficiencia provocada por el monopolio.

Krugman, Cap. 14

Frank Cap. 12

11. Teoría de los mercados:  la competencia monopolística 

11.1 El modelo de Chamberlin de competencia monopolística.

11.2 La variedad, preferencias del consumidor y la publicidad.

Krugman, Caps. 15, 16

Frank Cap. 13 

12. Teoría de los mercados:  el oligopolio

12.1 El oligopolio.  Características.

12.2 Soluciones clásicas:  modelos  de Cournot, de la curva de demanda   

                 quebrada.

12.3 Caso del liderazgo de precios.

12.4 La teoría de los juegos y el análisis económico de la cooperación.  El 

                  dilema del prisionero.

Frank Cap. 14

13. Los mercados de factores:  el trabajo

13.1 Teoría de la productividad marginal.

13.2 La demanda de trabajo. 

13.3 La oferta de trabajo.

Krugman, Cap. 12 y apéndice al cap. 12.

Frank Cap. 15
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